'‘Bewuste consument
belangrijk voor succes

Bio-voedsel producent
Joannusmolen ziet
doelgroep groeien.

door Rian Weeinen

CUK - Je betaalt iets meer, maar
krijgt er ook meer voor terug: bio-
logisch geproduceerde, eerlijke, ge-
zonde en smaakvolle producten.
"En dat is waar steeds meer consu-
menten tegenwoordig waarde aan
hechten", stelt Teun Thonissen.
De jonge ondernemer (29) runt in
Cuijk samen met zijn vader het
biologische  voedselproductiebe-
drijf Jbannusmolen.

De oorsprong van het bedrijf ligt
bij de gelijknamige molen in Heu-
men, waar Thonissens vader in
1982 begon met het malen van bio-
logisch geproduceerde granen die
werden geleverd aan biologische
bakkers.

Om met de tijd en de ontwikkelin-
gen mee te gaan, werd de ambach-
telijke molen begin jaren negentig
verruild voor een nieuw industri-
edl productiebedrijf op het bedrij-
venterrein in Cuijk, waar inmid-
dels achttien mensen werken.
Joannusmolen produceert van-
daag de dag een uitgebreid assorti-
ment aan biologische voedings-
middelen. Het merk Biobim - bio-
logische babyvoeding - voert de ab-
solute boventoon. Joannusmolen
is op dit gebied de Nederlandse
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marktleider. Daarnaast worden on-
der meer diverse ontbijtproduc-
ten, soepen, sauzen, mixen en
meel producten vervaardigd.
Thonissen: "Het merendeel van de
producten wordt geéxporteerd
naar West- en ZuidTEuropese lan-
den. Nederland is voor zo'n speci-
fieke markt namelijk a snel te
klein. Het aandeel biologisch in de
voedselmarkt is hier bovendien
dlechts 2 procent. Daarmee liggen
we achter op bijvoorbeeld Dene-
marken en Duitsland. Ik verwacht
dus dat ook de Nederlandse markt
nog gaat groeien."

De ambities van het toekomstge-

'lk verwacht dat ook de
Nederlandse markt
nog gaat groeien’

richte Cuijkse bedrijf overschrij-
den overigens inmiddels ook de
Europese grenzen d. "We hebben
verregaande contacten met afne-
mers in Rusland, China en Japan."
ThonisSen ziet zijn omzet nog
steeds groeien en verwacht de eco-
nomische crisis zonder problemen
te kunnen doorstaan. "Onze doel-
groep is echt toe aan een eerlijk
product en blijft daarom bereid
hiervoor iets meer te betalen."
Met ‘eerlijk' bedoelt hij onder
meer dat de grondstoffenprodu-

cent - bijvoorbeeld de rijstteler uit
India of Pakistan - een goede bo-
terham kan verdienen. "De consu-
ment is zich steeds meer bewust
van wat er in de wereld speelt en
kiest ook steeds bewuster voor ge-
zonde, duurzaam geproduceerde
voedingsmiddelen. Dat is in feite
de basis van het succes binnen on-
ze branche."

Dat de grondstoffen ook daadwer-
kelijk biologisch zijn geproduceerd
en dat de primairesector hier een
eerlijke prijs voor krijgt, garan-
deert de SKAL-certificering van Jo-
annusmolen. "Wij waren in Neder-
land een van-de eerste biologische
voedingsmiddel enproduceriten die
dit label kregen toegekend."

De producten van Joannusmolen
zZijn niet in de supermarkt te vin-
den, maar worden uitsluitend bij
natuurwinkels, reformzaken en
drogisterijen in het schap gezet.
"Wij verkopen een product met
een verhaal en dat kan in een su-

permarkt niet worden verteld."

Omdat consumenten steeds kriti-
scher worden en op zoek zijn naar
informatie over de achtergrond
van biologische producten, dient
de website ds een belangrijk infor-
matieplatform. "Door de consu-
ment goed te informeren, creger je
een betrouwbaar imago en dat
komt ook de uitstraling van onze
branche ten goede."

O www.joannusmolen.nl



